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LO SVILUPPO DELL´AFRICA 
 
EN ESTE SEGUNDO COMITÉ, HEMOS PROFUNDIZADO EN LAS 
SECTORES EN LOS QUE ES POSIBLE INVERTIR: 
 
 - MEDICINA 
 - FORMACIÓN 
 - TURISMO 
 
ME CORRESPONDE EXPLICARLES EL PROYECTO DE INVERSIÓN EN 
TURISMO. 
 
TIENEN USTEDES TODAS LAS PROPUESTAS PREFECTA Y 
PEDAGÓGICAMENTE EXPLICADAS EN LA DOCUMENTACIÓN.  
 
MI COMETIDO ES POR TANTO PROVOCARLES EL INTERÉS PARA QUE 
ANALICEN LA DOCUMENTACIÓN. 
 
NO EXPLICARLES LA PROPUESTA DE  
 

¿PORQUE EL TURISMO?  
 
¿QUÉ ES EL TURISMO?  
 
¿CÓMO INVERTIR EN TURISMO?  
 
¿DÓNDE INVERTIR EN TURISMO? 

 
¿POR QUÉ EL TURISMO? 
 
POR QUE EL TURISMO ES LA PRIMERA INDUSTRIA MUNDIAL TANTO 
ECONÓMICAMENTE (4-6% PIB MUNDIAL) COMO SOCIALMENTE (7,6% 
TASA DE EMPLEO). 
 
PROPONEMOS UNA REFLEXIÓN COMPETITIVA CON ÁFRICA, PERO 
NO COMO UNA RELACIÓN “DONATORE-RICEVENTE”, SINO COMO 
UN VERDADERO PARTENARIADO. 
 
Y ADEMÁS PORQUE EL TURISMO TIENE DOS VALORES 
FUNDAMENTALES PARA SU UTILIZACIÓN COMO ELEMENTO DE 
DESARROLLO Y DE COOPERACIÓN.  
 
 
EL PRIMER VALOR: 
 
PERMITE CREAR RIQUEZA ECONÓMICA (BENEFICIOS) Y SOCIAL 
(PUESTOS DE TRABAJO) EN UN TIEMPO RELATIVAMENTE CORTO 
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EL EJEMPLO DEL PRESIDENTE LULA EN BRASIL: SU DISCURSO DE 
TOMA DE POSESIÓN FUE QUE SU OBJETIVO PARA EL MANDATO 
SERÍA QUE LOS BRASILEÑOS, TODOS LOS BRASILEÑOS COMIESEN 
DOS VECES AL DIA: Y PARA ELLO DESARROLLÓ DOS INDUSTRIAS: 
LA PESQUERA Y LA TURÍSTICA. 
 
TOMANDO DECISIONES ESTRATÉGICAS IMPORTANTES 
 
EL CENTRO DEL TURISMO EN BRASIL ERA RÍO DE JANEIRO Y LO 
TRASLADÓ A SALVADOR DE BAHÍA, EL PUNTO MÁS CERCANO DE 
SOL Y PLAYA DE BRASIL CON EL CONTINENTE EUROPEO 
(CLIENTES) Y CON EE.UU. Y CANADÁ (CLIENTES). 
 
Y ELIGIÓ EL TURISMO PORQUE SUPONÍA LA CREACIÓN RÁPIDA DE 
RIQUEZA SOCIAL (PUESTOS DE TRABAJO). 
 
SI SOMOS CAPACES DE INTRODUCIR LA INDUSTRIA TURÍSTICA EN 
ESOS PAÍSES TOMANDO COMO EJE DE ESTE DESARROLLO EL 
TURISMO CULTURAL CON UN GRAN VALOR AÑADIDO, PODREMOS 
AYUDAR AL DESARROLLO DE ESOS PAÍSES Y PROPICIAR AL MISMO 
TIEMPO LA PRESENCIA DE EUROPA/ITALIA/SICILIA EN EL 
CONTINENTE AFRICANO APORTANDO RIQUEZA SOCIAL Y 
ECONÓMICA. 
 
POR ESO EL MODELO QUE PROPONEMOS ES DIFERENTE. NO SE 
TRATA DE DESARROLLAR INVERSIONES DE GRANDES RESORTS 
TURÍSTICOS LIGADOS A SOL Y PLAYA QUE EXISTEN Y ES BUENO 
QUE EXISTAN.  
  
PERO DICHOS GRANDES RESORTS QUE NORMALMENTE SE CREAN 
PUESTOS DE TRABAJO PARA EUROPEOS DEJANDO SOLO PARA EL 
PAÍS QUE LOS ACOGE LOS PUESTOS DE TRABAJO DE MENOR 
CALIFICACIÓN SOCIAL Y SALARIOS MAS BAJOS (PERSONAL DE 
LIMPIEZA). 
 
SE OPTA POR CREAR INVERSIONES EN TURISMO BASADAS EN EL 
TURISMO CULTURAL QUE DESARROLLA UN MODELO SEMEJANTE 
AL AGROTURISMO QUE EXISTE EN MUCHOS PAÍSES EUROPEOS.  
 
POR ESO LOS COMETIDOS DE LA AGENCIA QUE SE PROPONE SERÍAN 
5: 
 

1- DETERMINAR LOS ATRACTIVOS EXISTENTES EN EL PAÍSES DE 
DESTINO QUE POTENCIALMENTE PUEDEN TRANSFORMARSE 
EN PRODUCTOS TURÍSTICOS. 

 
2- DAR SOPORTE A LA CREACIÓN EN LOS PAÍSES DE DESTINO DE 

EMPRESAS MIXTAS PÚBLICAS PRIVADAS PARA QUE 
ORGANICEN EL PRODUCTO. 
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3- ENCONTRAR PARTNERS EUROPEOS QUE COLABORAREN E 
INVIERTAN EN EL PROYECTO. 

 
4- DESARROLLAR EN LOS PAÍSES DESTINO LA FORMACIÓN DE 

LOS TRABAJADORES DE DICHOS PRODUCTOS PARA QUE 
PUEDAN TRANSFORMARSE EN LOS EMPRENDEDORES QUE 
DESARROLLEN DICHOS PRODUCTOS Y CREAR LAS EMPRESAS 
GESTORA A TRAVÉS DE A MICRO CRÉDITOS. 

 
5- DESARROLLAR EN LA AGENCIA (EN SICILIA) LA 

PAQUETIZACIÓN DE LOS PRODUCTOS TURÍSTICOS CREADOS Y 
DESARROLLADOS EN LOS PAÍSES DE DESTINO. 

 
 
EL SEGUNDO VALOR. 
 
EN ESTE MOMENTO EUROPA HA PERDIDO SU OPORTUNIDAD DE 
INVERTIR EN LOS SECTORES TRADICIONALES DE LA ECONOMÍA 
PRODUCTIVA DE ÁFRICA.  
 
CHINA LA INDIA, RUSIA Y LOS PAÍSES ÁRABES SE HAN HECHO 
DUEÑOS DE ESE MERCADO. INCLUSO  EN EL TEMA DE LA 
FORMACIÓN ESTÁN DESARROLLANDO UNA POLÍTICA MUCHO MAS 
INTELIGENTE QUE LA EUROPEA DESARROLLANDO UNA POLÍTICA 
DE FORMACIÓN MAS LIGADA A LAS NECESIDADES 
SOCIOECONÓMICAS DE LOS PAÍSES A LOS QUE AYUDAN Y 
PERMITIENDO SUS PROGRAMAS EL RETORNO CON POSIBILIDADES 
DE TRABAJO A SUS PAÍSES DE ORIGEN EN LUGAR DE DARLES A LOS 
ALUMNOS  DE COOPERACIÓN UNOS ESTUDIOS TRADICIONALES, 
ANTIGUOS SI SE ME PERMITE LA EXPRESIÓN QUE LOS HABILITAN 
PARA DESARROLLAR SU TRABAJO EN EUROPA PERO NO EN LA 
REALIDAD DE SUS PAÍSES. 
 
POR LO TANTO NO TENEMOS NINGÚN VALOR AÑADIDO QUE 
OFRECER EN ESOS SECTORES TRADICIONALES. PERDIMOS NUESTRA 
OPORTUNIDAD EN EL MOMENTO DE LA DESCOLONIZACIÓN. 
 
CUALQUIER AVANCE TECNOLÓGICO  
 

EN EL SECTOR DE LA MINERÍA,  
 

EN EL SECTOR DE LA ENERGÍA,  
 

EN EL SECTOR DE LA AUTOMOCIÓN,  
 

EN LA AGRICULTURA, 
  
EN LAS INDUSTRIAS TECNOLÓGICAS,  
 

EN LA LOGÍSTICA  
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ESTAN TAN AL ALCANCE DE NUESTROS COMPETIDORES CHINA, 
RUSIA, INDIA Y PAÍSES ÁRABES COMO EN NUESTRAS PROPIAS 
MANOS. 
 
PERO EN CAMBIO EN EL SECTOR DEL LA INDUSTRIA TURÍSTICA 
TENEMOS UNA GRAN OPORTUNIDAD SI LA PLANTEAMOS COMO 
PARTENARIADO Y NO COMO COLONIZACIÓN QUE ES LO QUE ESTÁ 
SUCEDIENDO EN ESTOS MOMENTOS CON LOS GRANDES RESORTS 
QUE FINALMENTE CREAN RIQUEZA PARA LAS GRANDES EMPRESAS 
TURÍSTICAS EUROPEAS Y NO APORTAN CASI NADA EXCEPTO 
CONSUMO DEL TERRITORIO A LOS PAÍSES AFRICANOS.  
 
TENEMOS UNA OPORTUNIDAD PORQUE TENEMOS EL 
CONOCIMIENTO (NOW KHOW) Y TENEMOS LA EXPERIENCIA 
(EXPERTISE) O SEA PODEMOS APORTAR MUCHO VALORAR 
AÑADIDO AL DESARROLLO DE UN SECTOR ESENCIAL DE LA 
ACTIVIDAD ECONÓMICA A NIVEL MUNDIAL Y CON GRANDES 
POTENCIALIDADES DE CRECIMI8ENTO. 
 
 
PODEMOS APORTAR ESE VALOR AÑADIDO TANTO 
 

- EN LA CREACIÓN DEL PRODUCTO TURÍSTICO EN BASE A LOS 
ATRACTIVOS EXISTENTES,  

 

- COMO EN LA TRANSFORMACIÓN DE ESOS ATRACTIVOS EN 
PRODUCTO,  

 

- COMO EN LA COMERCIALIZACIÓN DE DICHOS PRODUCTOS,  
 

- COMO EN EL MARKETING NECESARIO PARA VENDER ESOS 
PRODUCTOS,  

 

- COMO EN LA PAQUETIZACIÓN DE DICHOS PRODUCTOS 
CULTURALES AFRICANOS. 

 
PROPONEMOS POR TANTO LA CREACIÓN DE UN INSTRUMENTO 
NUEVO Y DIFERENTE. 
 
TIENEN USTEDES EN LOS DOCUMENTOS DE TRABAJO EL DETALLE 
DE LA PROPUESTA DE CREACIÓN DE LA AGENCIA. 
 
EXIGE ESTA AGENCIA TRES TIPOS DE COLABORACIÓN: 
 

- LA COLABORACIÓN PUBLICO PRIVADA EN EUROPA (SICILIA) 
 

- LA COLABORACIÓN PRIVADA ENTRE EL GOBIERNO ITALIANO 
Y LOS GOBIERNOS DE LOS PAÍSES RECEPTORES 

 

- LA COLABORACIÓN PUBLICO PRIVADA EN LOS PAÍSES 
RECEPTORES. 
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ES POR TANTO UNA OPORTUNIDAD PARA QUE 
EUROPA/ITALIA/SICILIA CREEN UN INSTRUMENTÓ DE RIQUEZA 
ECONÓMICA BASADO EN UNA RELACIÓN DE IGUALDAD, CON UN 
INSTRUMENTO SOSTENIBLE, Y TENIENDO LA FORMACIÓN DE MANO 
DE OBRA CUALIFICADA COMO OBJETIVO PRIORITARIO. 
 
Y ES ESENCIAL QUE EL PROYECTO SEA CONOCIDO Y ENTENDIDO 
POR LOS PAÍSES QUE SE PROPONEN COMO OBJETIVO PRIMERO DE 
ESTA ACCIÓN: LIBIA, ETIOPIA, UGANDA, GHANA Y MALÍ. 
 
ES UNA MANERA DIFERENTE DE CAMINAR JUNTOS HACIA EL 
FUTURO Y ESTOY SEGURO QUE SEREMOS CAPACES DE HACERLO. 
 
MUCHAS GRACIAS POR SU ATENCIÓN. 
 
 
 


